“Corazén Azul nos invita a despertar. Abrir los
ojos del mundo al problema de la esclavitud
moderna es el objetivo de “Corazén Azul”; es
el primer paso para abordar sus sintomas y
lidiar con sus consecuencias. Existe todavia un
largo camino por recorrer, hay que actuar
rapido porque las victimas estan sufriendo hoy
y claman de ayuda ahora”.

Antonio - Maria Costa (abril 2010)
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México se convirtié en lider a nivel mundial en la prevencién
del delito de trata de personas al ser el primer pais del
mundo en adoptar la campafa “Corazon Azul” en abril de
2010. Siguiendo el ejemplo de México en la lucha contra este
flagelo, en junio de 2010, Espafia presentd su campafa
nacional “Corazén Azul” siendo el primer pais de la Unidn
Europea en sumarse a este movimiento mundial.

EL SER HUN

ESTA A LA VEN

La trata de PEersonas constituye una de las manifestaciones delictivas
mas preocupantes de la actualidad al exponer a sus victimas a situaciones de

explotacion sexual, laboral, extraccion de drganos,
servidumbre y otras. Denominada como la “esclavitud

moderna’, este fenémeno violenta los derechos humanos
y tiene repercusiones traumaticas en su salud corporal y psicoldgica.
Ademas, constituye la tercera fuente de ingresos mas importante para
la delincuencia organizada transnacional, en un complejo

entramado de COrrupcion, secuestro y extorsion.
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“Corazon Azul”, a través del arte, la cultura
y el deporte, busca generar conciencia
social sobre el delito de trata de personas y
fomentar espacios de discusidon respecto
del rol que cada actor de la sociedad juega
en la prevencion de este delito.




Didlogos con la Comunidad

Se han sensibilizado a mas de 5,000
nifos, jovenes, padres de familia vy
profesores a través de la realizaciéon de
47 talleres que fomentan la prevencidn
de la trata de personas en las escuelas.

Desde el lanzamiento de “Corazén Azul” México se han
realizado mas de 100 actividades de sensibilizacién entre las
que destacan: la carrera 11 km “Corre y unete contra la
Trata de Personas”, la iluminacion de 12 edificios
emblematicos en la Ciudad de México y Baja California, el
coloquio internacional, el concurso de dibujo infantil y Ia
Gala “Corazon Azul”.
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Los medios de comunicacion juegan un papel central en la
difusion de la informacién relacionada con la trata de
personas, por lo que se han realizado talleres de
sensibilizacion con el fin de promover la proteccion de los
derechos humanos de las victimas en la elaboracién de
reportajes y noticias.

Foros Académicos

Se han realizado 7 foros con |la
participacion de mas de 2,000
estudiantes en debates que promueven
la sensibilizacidon y reflexion de la trata
de personas entre la comunidad
universitaria.




Se ha sensibilizado a los usuarios del
Aeropuerto Internacional de Ila
Ciudad de México con la proyeccion de
34 000 spots mensuales de la campaia
“Corazén Azul” en las pantallas de sus
dos terminales.

Microsoft desplego en la pagina principal
de prodigy/msn el banner “Corazon Azul”.

La Comision Intersecretarial para prevenir y sancionar la

trata de personas en México funge como la principal
contraparte de “Corazén Azul”, realizando actividades a través de
cada una de las dependencias federales que la conforman.

En el caso de Espaia, el Ministerio de Igualdad liderd la
adopcidén de la campafiia.

UNITED NATIONS
VOLUNTARY TRUST FUND

FORVICTIMS OF
HUMAN TRAFFICKING

En noviembre de 2010, el Secretario General de la ONU lanzd
oficialmente el Fondo Fiduciario de Contribuciones
Voluntarias, con el objetivo de proporcionar ayuda
humanitaria, juridica y financiera a las victimas de la trata de
personas.

Para mayor informacion consulta www.corazonazul.org.mx

La Sociedad civil juega un papel muy
importante al difundir el mensaje “El ser
humano no esta a la venta”.






